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 ¿PARA QUÉ SIRVEN LOS GEOLOG@S? 

Control	de	desastres	naturales	de	origen	geológico	



¿Nada más? 

¿No hay otro tipo de valor asociado a la 
geología? 

El paisaje, la cultura científica, la 
educación, el geoturismo…  

Piensa:	¿cuales	son	a	tu	entender	las	grandes	maravillas	naturales	de	la	Tierra?	





Los 28 finalistas 

¿Cuantos son de naturaleza geológica? 



1.  ¿De	qué	estamos	hablando?	Conceptos	generales		

COMUNICAR	GEOLOGÍA	

VAMOS	A	CONTARLO!!	



Interpretación del patrimonio: 

La interpretación del patrimonio es el arte de revelar in situ el significado del 
legado natural y cultural al público que visita esos lugares en su tiempo de ocio 
(AIP) 

La divulgación científica: 

La divulgación científica es el conjunto de actividades que interpretan y hacen 

accesible el conocimiento científico a la sociedad, es decir, todas aquellas 
labores que comunican e informan sobre cuestiones científicas a personas no 
especialistas en la materia.  
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“Interpretaré las rocas, aprenderé el lenguaje de las inundaciones, las tormentas y las 
avalanchas. Me pondré en contacto con los glaciares y los jardines silvestres, me acercaré 
tanto como pueda al corazón de la Tierra” 

John Muir (1838-1914) 

Yosemite. 1890 



1957 
6 principios 



1)  Cualquier interpretación que de alguna forma no relacione lo que se 
muestra o describe con algo que se halle en la personalidad o la 
experiencia del visitante, será estéril. 



2) La información por si misma, NO es interpretación. 
La interpretación debe de producir una revelación, basada en la 
información 



3) La interpretación es un arte, que combina otras muchas artes. 

Y cualquier forma de arte, hasta cierto punto, se puede enseñar 



4) El objetivo principal de la interpretación no es la instrucción, sino la 
provocación. Debe de despertar curiosidades y provocar reacciones 
que ayuden a construir conceptos. 



5) La interpretación debe de intentar presentar un todo más que solo una 
parte, y debe estar dirigida al ser humano en su conjunto, no sólo a un 
aspecto concreto. 
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6) La interpretación dirigida a los niños no debe de ser una dilución de la 
presentación a los adultos, sino que debe seguir un método 
fundamentalmente diferente. 



2.		Contexto	

COMUNICAR	GEOLOGÍA	



• 	La	ciencia	no	forma	
parte	del	bagaje	cultural	
de	la	población	



• 	La	geología	es	una	de	las	grandes	desconocidas.	



 ¿Para qué sirven l@s geolog@s? 

Control	de	desastres	naturales	de	origen	geológico	



• 	La	geología	es	una	de	las	grandes	desconocidas.	

Falta	de	tradición,	referentes	y	productos	atrac\vos.	

Falta	de	presencia	en	medios	de	comunicación.	

David	A]enborough	(UK)	 Karl	Sagan	(USA)	

Félix	Rodríguez	de	la	Fuente	(Esp)	



• 	La	geología	es	una	de	las	grandes	desconocidas.	

Descenso	del	peso	académico	y	de	las	matriculaciones.	Percepción	
aburrida,	poco	ú\l,	poco	actual…	

¡Gu4érrez,	que	le	veo…!	



• 	Crecimiento	de	inicia\vas	de	divulgación	de	la	
geología	(	jornadas,	pequeños	museos,	rutas,	libros,	
geolodía…)	

Mirador	de	Campodola	(Galicia)	

MUJA	(Asturias)	



• 	Presencia	creciente	en	los	medios	de	
comunicación	(principalmente	catástrofes	
naturales)	

Terremoto	Nepal	



Sobrarbe	(Huesca)	

Geoparkea	(Gipuzkoa)	



Espacios	geológicos	bandera	

Gran	Canyon	(USA)	

Perito	Moreno	(Argen\na)	

PN	Teide	(Tenerife)	

Cuevas	del	Drach	(Mallorca)	

Giant	Causeway	(Ireland)	



3.		¿Por	qué	y	para	qué?	

COMUNICAR	GEOLOGÍA	



Divulgar	para	conservar	y	viceversa		

	+	Inves\gación	/	+	conocimiento	cienGfico	

+	Divulgación	

+	Conocimiento	y	valoración	social	

+	Norma\va	conservación	

Divulgar	es	la	herramienta	más	poderosa	para	la	conservación	del	medio	natural	
y	el	desarrollo	de	polí\cas	más	sostenibles	en	el	futuro		



4.		Par\cularidades	de	la	divulgación	de	la	geología	

COMUNICAR	GEOLOGÍA	



4.1.	Dificultades	intrínsecas	

• 	Gran	desconocimiento	social	

• 	Magnitudes	ksicas	desmesuradas	

• 	El	abismo	del	\empo	geológico	

• 	Ámbito	geográfico	diferente	al	actual.		

• 	Ejercicio	de	fe.	

• 	Menor	empaGa	natural	que	a	lo	vivo	y	humano.	

• 	Alta	capacidad	de	abstracción.		



4.2.	Ventajas	intrínsecas	

• 	Capacidad	narra\va	de	la	geología.		La	historia	de	la	vida	y	la	Tierra	está	llena	de	
muchas	buenas	historias.	Ni	el	mejor	guión	de	Hollywood!!	

• 	Gran	desconocimiento	social.	Todo	por	descubrir!	

LAS GEOGRAFÍAS CAMBIAN!! 



4.2.	Ventajas	intrínsecas	

Siempre	está,	es	planificable	y	se	desarrolla	en	el	campo.	Lugares	espectaculares.		

Ordesa	NP	(Huesca)	

Geoparkea	(Gipuzkoa)	

Torres	del	Paine	(Chile)	

LUGARES	BANDERA	
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4.2.	Ventajas	intrínsecas	

Permite	comprender	el	paisaje	y	su	evolución.	Respuestas	a	preguntas,	curiosidades…	

Monument	Valley	(USA)	 The	Giant	Causeway	(Ireland)	



4.2.	Ventajas	intrínsecas	

	Es	fundamental	para	comprender	cambio	climá\co	

Ordesa	NP	(Huesca)	 Geoparkea	(Gipuzkoa)	



Es	fundamental	para	la	obtención	de	recursos.	
Excelentes	afloramientos	de	origen	antrópico	

Minas	de	Arditurri	(Gipuzkoa)	

4.2.	Ventajas	intrínsecas	



4.2.	Ventajas	intrínsecas	 • 	Permite	comprender	el	origen	de	las	
catástrofes	naturales	

Falla	y	terremoto	de	Lorca	(Murcia)	



4.2.	Ventajas	intrínsecas	 La	geodiversidad	es	la	base	de	

Biodiversidad	 Tradición	 Geología	Urbana	

Historia	 Pre-historia	 Vino,	cultura,	modos	de	vida…	



4.2.	Ventajas	intrínsecas	

• 	Aporta	un	nuevo	punto	de	vista	
sobre	el	papel	del	ser	humano	en	la	
Tierra.	

• 	Responde	a	preguntas	
existenciales,	es	filosófico.	

• 	El	Antropoceno.	¿Estamos	ante	un	
nuevo	\empo	geológico?	



5.		Un	trabajo	en	equipo	

COMUNICAR	GEOLOGÍA	



• 	“	Es	necesario	criar	y	depurar	un	\po	de	talentos	
específicamente	sinte\zadores	que	lleven	a	cabo	el	
trabajo,	también	cienGfico,	de	concentración	y	
simplificación	del	saber”	(Ortega	y	Gasset,	1930)	

• 	La	divulgación	es	informar,	simplificar,	resumir,	dirigir,	
crear,	conectar,	comunicar…	

• 	Campo	de	trabajo	mul\disciplinar:	cienGficos,	periodistas,	escritores,	
dibujantes,	guionistas,	diseñadores…		pero	¿quien	lleva	el	\món?		





6.		Las	claves	

COMUNICAR	GEOLOGÍA	



6.1.	PÚBLICO	OBJETIVO.	Condicionante	principal		

• 	Público	cau4vo	
• 	Escolares,	universidades	y	profesores.	Educación	formal.	
• 	Nivel	y	contenidos	definidos	en	el	temario.	Técnicas	especificas.		

• 	Público	no	cau4vo.	Adulto	haciendo	uso	de	su	\empo	libre	

• 	TIPO	A:	Público	muy	general	nivel	cultural	medio-
bajo	y/o	interés	medio-bajo.	Ninguna	predisposición	a	
procesar	información.	Paracaidistas.						

• 	TIPO	B:	Público	de	nivel	cultural	medio-alto	y/o	
interés	medio-alto	/o	\ene	un	vínculo	profesional	con	
el	tema.	Capacidad	y	predisposición	para	procesar	
información.			

• 	TIPO	C:	Geólogos	y	especialistas	

MATERIALES	ESPECÍFICOS!!	



• 	¿Qué	explico	y	qué	dejo	fuera?	

• 	En	el	ámbito	del	detalle.	¿Hasta	donde	llego?	¿dónde	empiezo?		
• 	Explicar	el	origen	del	universo,	la	tectónica	de	placas	y	la	teoría	de	la	evolución	
no	es	necesario	en	todos	los	casos.		

• 	En	el	ámbito	temá\co.	El	caso	de	los	afloramientos	con	varios	temas	de	
interés.	Sen\do	común.	

• 	No	mencionar	temas	y	conceptos	cuya	explicación	queda	fuera	del	nivel	elegido	y	
viceversa:	será	necesario	explicar	todos	los	conceptos	necesarios	para	comprender	
el	mensaje.	

• 	Niveles	de	detalle	complementarios	en	diferentes	soportes	y	para	diferentes	
públicos.	

6.2.	NIVEL	DE	INFORMACIÓN.	La	decisión	más	di_cil.	¿Cuál	es	el	mensaje?			



6.2.	NIVEL	DE	INFORMACIÓN.	La	decisión	más	di_cil.	¿Cuál	es	el	mensaje?			

• 	¿Qué	explico	y	qué	dejo	fuera?	Un	ejemplo	en	el	flysch	de	Zumaia	

• 	Temas	principales		

• 	Formación	del	flysch	

• 	Límite	K/Pg.	La	gran	ex\nción	de	los	dinosaurios.	

• 	Dinámica	litoral.	Acan\lados	y	rasa	mareal	



• 		Formación	del	flysch	

• 		Es	el	elemento	protagonista.		

• 	¿Evolución	y	mapas	paleogeográficos?	¿\pos	de	roca?	¿Ciclicidad?	¿Formaciones?	

• 	¿Contenido	paleontológico?	¿Orogenia	alpina?	¿Contexto	estructural?	

• 	El	libro,	sus	páginas	y	los	personajes.	

• 		El	límite	K/T		

• 	No	se	ve	pero	es	la	clave	de	este	lugar!!	Nos	coloca	en	el	mapa.		

• 	¿Todas	las	anomalías	o	solamente	el	iridio?	¿reconstrucción	de	la	historia?	¿historia	de	la	
inves\gación?	¿otras	ex\nciones?		¿la	división	del	\empo	geológico?	¿La	sexta?	

• 	La	página	oscura	que	marca	el	límite	entre	capítulos	del	libro	.	

• 		Acan4lados	y	rasa	

• 	La	interpretación	del	paisaje.	Proceso	actual.	El	más	fácil.	

• 	¿A	qué	detalle	me	meto?	¿Paleo-rasas	y	variaciones	del	nivel	de	mar?		
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6.3.	SOPORTES		

	aumenta	el	nivel	de	las	explicaciones	

Paneles	

Centro	interpt.	 Museos	

Guías	/	Geo-rutas	

Mapas		
geológicos	

Audiovisuales	

+	
P
re
su
p
u
es
to
	

P
ú
b
lic
o
	

Libros	fotográficos	

Salidas	guiadas	

Medios	de	comunicación	



PANELES.	Nivel	de	comprensión	básico	

• 	Elegir	los	lugares:	Miradores	naturales,	accesibilidad,	seguridad,	vulnerabilidad…	

• 	Ideas	muy	sencillas	con	muy	poco	texto.			

• 	3-30-3.	Captar	la	atención	con	un	diseño	atrac\vo.	Coherencia	en	el	diseño.			

• 	Proporción	txt	–	imagen	–	blanco.	(1:2:1)	

• 	Diferentes	niveles	de	información	

• Un	panel	debe:	provocar,	transmi\r,	revelar,	relacionar…		¿sabias	que?			



MEDIOS	DE	COMUNICACIÓN:		
nuestro	mejor	altavoz	

• 	Mensajes	muy	directos,	dar	\tulares	

• 	No	mezclar	temas		

• 	Exagerar,	lenguaje	sugerente	

• 	Imagen	y	gráficos	muy	trabajados.		

• 	Obje\vo	promocional.	Vender 





GUÍAS	Y	GEO-RUTAS	

• 	Gran	proliferación	en	los	úl\mos	años.	

• 	En	general	nivel	medio	alto.	

• 	Trabajos	complejos	y	muy	bien	estructurados.	

• 	Gráficos	y	mapas.	Fotos.	Maquetación	atrac\va		

• 	Textos	cortos	y	muy	bien	escritos.			

• 	Manejabilidad.	



AUDIOVISUALES	

• 	La	gran	oportunidad	

• 	Presupuesto	elevado,	infograka.		

• 	Contenido	al	servicio	del	guión.	

• 	Muchas	concesiones.	Titulares.	

• 	Equipo	mul\disciplinar.	

• 	Sugerente,	provocador,	despertar	
interés…		



SALIDAS	GUIADAS:	la	mejor	experiencia	

	El	papel	fundamental	del	guía	

Efec\vidad	=	
(contenido	+	lenguaje	)	x	ac\tud	

• Lenguaje	sencillo,	comparaciones,	anécdotas…	generar	preguntas,	hacer	par\cipe.	

• 	Estructurar	la	explicación	en	las	diferentes	paradas.	Repe\r	ideas	clave.	

• 	Duración	de	la	salida.		

• 	Pizarra	y	material	gráfico	preparado	

• 	Ac\tud	amable,	pero	sin	pasarse	de	
simpá\co.	El	guía	es	el	responsable	de	la	
salida.	

• 	Dirigirse	a	todo	el	grupo	y	no	hablar	de	
memoria.		
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	GEOTURISMO	
	El	turismo	inconsciente	

Gidarientzako	trebakuntza	II	ikastaroa.	2018	



1.	Contexto.	El	turismo	inconsciente	

• 	¿Existe	el	geoturismo?	

• 	¿Puede	la	geología	ser	un	producto	turís\co?	

• 	¿Tiene	al	geología	capacidad	de	atracción	de	público	masivo	o	realmente	
somos	unos	frikis?		



¿Los	conoces?	
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		SI	y	MUCHO	!!	

Los	paisajes	geológicos	de	alta	calidad	\enen	la	capacidad	de	despertar	la	
admiración	de	una	parte	importante	de	la	población:	

• 	¿Son	todos	ellos	geoturistas?	NO	

Los	paisajes	geológicos	de	alta	calidad	mueven	millones	de	personas	al	año,	se	
han	conver\do	en	iconos	turís\cos	de	primer	nivel	y	representan	recursos	
socioeconómicos	muy	importantes	para	muchas	regiones.	

¿Interesa	el	recurso	geológico	como	recurso	turís4co?		

SON	GEOTURISTAS	POTENCIALES	E	INCONSCIENTES	

Conocido	como	ECOTURISMO,	TURISMO	DE	NATURALEZA…	



2.	¿De	qué	estamos	hablando?	

“	Facilitar	el	entendimiento	y	proporcionar	servicios	para	que	los	turistas	adquieran	
conocimientos	de	la	geología	de	un	lugar,	mas	allá	de	cómo	meros	espectadores”	

“El	geoturismo	es	un	turismo	sostenible	cuyo	obje\vo	principal	se	centra	en	
experimentar	los	rasgos	geológicos	bajo	un	entendimiento	cultural	y	medioambiental	
apreciando	su	conservación,	y	que	es	locamente	beneficioso”	

Turismo geológico (Hose,	2006) 

Geoturismo (Dowling	y	Newstone.	2006) 

A:	entender	la	parte	Abió4ca	

B:	entender	como	la	A	condiciona	par	parte	Bió4ca	

C:	entender	como	la	A	y	la	B	condicionan	la	parte	Cultural	





Gaia:	Debe	mostrar	las	caracterís\cas	geológicas	de	un	lugar	

Turismo:	“las	ac\vidades	que	realizan	las	personas	(turistas)	durante	sus	viajes	y	
estancias	en	lugares	dis\ntos	al	de	su	entorno	habitual	por	un	periodo	consecu\vo	
inferiro	a	un	año	y	menor	un	día,	con	fines	de	ocio,	por	negocios	o	por	otros	mo\vos.	
World	Tourism	organiza\on,	2011)	

• 	Lo	que	hacen	las	personas	en	su	\empo	libre	y	de	ocio.	

	GEO-TURISMO	

• 	El	Geoturismo	es	un	\po	de	turismo	

• 	Busca	atraer	visitantes.	Desarrollo	local.	ECONOMÍA		

• El	número	es	importante.	Se	trata	de	vender.		

• Plan	de	marke\ng,	comunicación	y	estudios	de	mercado			



2.	¿De	qué	estamos	hablando?	

1. Recurso	
					Geológico	

2.	Recurso	geoturís\co.		
				Los	consumibles	propios		

5.	Desarrollo	
					local	

3.	Servicios	
				turís\cos	

4.	Comunicación		
					y	marke\ng	

GEOTURISMO	



1. Recurso	geológico	

• 	No	sirve	cualquiera	

• 	El	valor	cienGfico	es	rela\vo.	Una	
buena	historia	que	contar.		

Estrato\po	Jurásico	de	Fuentelsaz	(Guadalajara)	 Límite	K/T	de	Zumaia	(Gipuzkoa)	
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1. Recurso	geológico	

• 	No	sirve	cualquiera	

• 	El	valor	cienGfico	es	rela\vo.	Una	buena	historia	que	contar.		

• 	Predomina	el	valor	esté\co	y	paisajís\co.	Elementos	geomorfológicos	y	formaciones	singulares.	

• 	Yacimientos	paleontológicos,	cuevas	y	minas.	

Cueva	de	Pozalagua	Icnitas	La	Rioja	
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1. Recurso	geológico	

• 	No	sirve	cualquiera	

• 	El	valor	cienGfico	es	rela\vo.	Una	buena	historia	que	contar.		

• 	Predomina	el	valor	esté\co	y	paisajís\co.	Elementos	geomorfológicos	y	formaciones	singulares.	

• 	Yacimientos	paleontológicos,	cuevas	y	minas.	

• 	Accesibilidad.	Importante	pero	rela\vo.		

Glaciar	Aneto	

Cola	de	Caballo	
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1. Recurso	geológico	

• 	No	sirve	cualquiera	

• 	El	valor	cienGfico	es	rela\vo.	Una	buena	historia	que	contar.		

• 	Predomina	el	valor	esté\co	y	paisajís\co.	Elementos	geomorfológicos	y	formaciones	singulares.	

• 	Yacimientos	paleontológicos,	cuevas	y	minas.	

• 	Accesibilidad.	Importante	pero	rela\vo.		

• 	Facilidad	de	comprensión.	Explicaciones	muy	básicas.	

Playa	de	las	Catedrales	(Lugo)	

Pliegue	de	Campodola	(Lugo)	



Curso	Intensivo	de	Patrimonio	Geológico,	Geoparques	y	Geoturismo.	UIMP.	Sobrarbe	Global	Geopark	

1. Recurso	geológico	

• 	No	sirve	cualquiera	

• 	El	valor	cienGfico	es	rela\vo.	Una	buena	historia	que	contar.		

• 	Predomina	el	valor	esté\co	y	paisajís\co.	Elementos	geomorfológicos	y	formaciones	singulares.	

• 	Yacimientos	paleontológicos,	cuevas	y	minas.	

• 	Accesibilidad.	Importante	pero	rela\vo.		

• 	Facilidad	de	comprensión.	Explicaciones	muy	básicas.	

• 	Buen	estado	de	conservación	y	observación.	

Volcanes	de	Olot	(Girona)	

Flysch	de	Sakoneta	(Gipuzkoa)	



1. Recurso	geológico	

• 	No	sirve	cualquiera	

• 	El	valor	cienGfico	es	rela\vo.	Una	buena	historia	que	contar.		

• 	Predomina	el	valor	esté\co	y	paisajís\co.	Elementos	geomorfológicos	y	formaciones	singulares.	

• 	Yacimientos	paleontológicos,	cuevas	y	minas.	

• 	Accesibilidad.	Importante	pero	rela\vo.		

• 	Facilidad	de	comprensión.	Explicaciones	muy	básicas.	

• 	Buen	estado	de	conservación	y	observación.	

• 	Pertenencia	a	un	ENP	

• 	Coexistencia	y	relación	con	otros	

	atrac\vos	turís\cos	(naturales,	culturales…)			

Monserrat	(Barcelona)	

Playa	de	Monsul	(Almeria)	



2.	Recurso	geoturís\co.	Los	consumibles	propios	

• 	Museos	y	centros	de	interpretación	

Dinópolis	(Teruel)	

MUJA	(Asturias)	



2.	Recurso	geoturís\co.	Los	consumibles	propios	



Curso	Intensivo	de	Patrimonio	Geológico,	Geoparques	y	Geoturismo.	UIMP.	Sobrarbe	Global	Geopark	

2.	Recurso	geoturís\co.	Los	consumibles	propios	

Gran	Cañón	(USA)	



2.	Recurso	geoturís\co.	Los	consumibles	propios	

• 	Infraestructuras	de	uso	público:	miradores,	senderos	
adaptados,	paneles…	

Campodola	(Lugo)	
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2.	Recurso	geoturís\co.	Los	consumibles	propios	

• 	Infraestructuras	de	uso	público:	
miradores,	senderos	adaptados,	
paneles…	

Campodola	(Lugo)	



2.	Recurso	geoturís\co.	Los	consumibles	propios	

• 	Infraestructuras	de	uso	público:	miradores,	senderos	
adaptados,	paneles…	

Geoparkea	(Euskadi)	



2.	Recurso	geoturís\co.	Los	consumibles	propios	

• 	Infraestructuras	de	uso	público:	miradores,	senderos	
adaptados,	paneles…	

Alto	Tajo	(USA)	



2.	Recurso	geoturís\co.	Los	consumibles	propios	

• 	Infraestructuras	de	uso	
público:	miradores,	senderos	
adaptados,	paneles…	



2.	Recurso	geoturís\co.	Los	consumibles	propios	

Material	interpreta\vo:	folletos,	mapas,	libros,	paneles,	apps,	guías..	



2.	Recurso	geoturís\co.	Los	consumibles	propios	

Excursiones	guiadas	y	ac\vidades	lúdicas	



2.	Recurso	geoturís\co.	Los	consumibles	propios	

Excursiones	guiadas	y	ac\vidades	lúdicas	
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2.	Recurso	geoturís\co.	Los	consumibles	propios	



2.	Recurso	geoturís\co.	Los	consumibles	propios	

• 	Museos	y	centros	de	interpretación		

• 	Infraestructuras	de	uso	público:	miradores,	senderos	adaptados…	

• 	Material	interpreta\vo:	folletos,	mapas,	guías,	paneles,	apps…	

• 	Excursiones	guiadas	y	ac\vidades	lúdicas	

• 	Merchandising	y	venta	de	productos	tema\zados.	

¿Quien	hace	la	inversión?	

• 	Ins\tuciones	públicas	

• 	Empresas	y	fundaciones	privadas.	

• 	Desarrollo	territorial		

• Rentabilidad	económica	

• 	Rentabilidad	imagen	corpora\va	

Colaboración	y	ges\ón	público	privada	



3.	Servicios	turís\cos	convencionales	

• 	Red	de	alojamientos	y	restaurantes	amigos	

Recepción	e	información	del	producto	 Formación	

Variedad	y	calidad	para	todos	los	gustos	y	bolsillos	

Requisitos	obligatorios	y	complementarios.	Control	de	calidad.	



3.	Servicios	turís\cos	

• 	Buenas	comunicaciones	

• 	Señalí\ca	en	carretera	(exterior	e	interior)	

• 	Aparcamientos	y	áreas	recrea\vas	
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3.	Servicios	turís\cos	



Curso	Intensivo	de	Patrimonio	Geológico,	Geoparques	y	Geoturismo.	UIMP.	Sobrarbe	Global	Geopark	

3.	Servicios	turís\cos	

• 	Empresas	de	servicios	turís\cos				



Curso	Intensivo	de	Patrimonio	Geológico,	Geoparques	y	Geoturismo.	UIMP.	Sobrarbe	Global	Geopark	

3.	Servicios	turís\cos	

• 	Empresas	de	servicios	turís\cos				



Curso	Intensivo	de	Patrimonio	Geológico,	Geoparques	y	Geoturismo.	UIMP.	Sobrarbe	Global	Geopark	

3.	Servicios	turís\cos	

• Otros	atrac\vos	turís\cos	



4.	Comunicación,	marke\ng	y	mercado	

• 	Plan	de	marke\ng	y	comunicación.	¿Y	tu	qué	vendes?	

¿Dónde	esta	nuestro	cliente?	¿cómo	es?	¿Qué	busca?	

¿Cuales	son	nuestros	compe\dores	y	aliados?	



4.	Comunicación,	marke\ng	y	mercado	

• 	Página	web	y	redes	sociales	

• 	La	imagen.	El	logo\po.	



4.	Comunicación,	marke\ng	y	mercado	

• 	Presencia	en	la	promoción	turís\ca	del	territorio		

• 	Tour	operadores	

Web	
Ferias	internacionales	
Publicaciones	
Bloggers,	periodistas	
Visitas	especiales	
…	



5.	Desarrollo	local	

• 	Beneficioso	para	la	población.	Par\cipación	ac\va.	

Ac\vidad	económica.	

Formación,	orgullo,	sen\do	de	pertenencia…	

• 	Fomentar	la	u\lización	y	venta	de	productos	locales	

• 	Organizar	ac\vidades	para	público	local	





GEOTURISMO	Y	PATRIMONIO	GEOLÓGICO	

Inves\gación	y	conocimiento	

Inventario	de	LIG	

Norma\vas	

Acciones	concretas	

Uso	público	
y	divulgación	

Didác\ca	

Geoturismo	

Inves\gación	 Geoconservación	

Sensibilización	



www.geoparkea.com		video	


