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. PARA QUE SIRVEN LOS GEOLOG@S?




¢ Nada mas?

¢ No hay otro tipo de valor asociado a la
geologia?

El paisaje, la cultura cientifica, la
educacion, el geoturismo...







Los 28 finalistas

¢, Cuantos son de naturaleza geologica?




VAMOS A CONTARLO!!

COMUNICAR GEOLOGIA

1. ¢De qué estamos hablando? Conceptos generales



La divulgacion cientifica:

La divulgacién cientifica es el conjunto de actividades que interpretan y hacen
accesible el conocimiento cientifico a la sociedad, es decir, todas aquellas
labores que comunican e informan sobre cuestiones cientificas a personas no

especialistas en la materia.

Interpretacion del patrimonio:

La interpretacion del patrimonio es el arte de revelar in situ el significado del
legado natural y cultural al publico que visita esos lugares en su tiempo de ocio
(AIP)
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“Interpretare las rocas, aprenderé el lenguaje de las inundaciones, las tormentas y las
avalanchas. Me pondré en contacto con los glaciares y los jardines silvestres, me acercaré

tanto como pueda al corazén de la Tierra”
John Muir (1838-1914)
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Through interpretation,
understanding; through
understanding, appreciation;

through appreciation, protection.
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1) Cualquier interpretacién que de alguna forma no relacione lo que se
muestra o describe con algo que se halle en la personalidad o la
experiencia del visitante, sera estéril.




2) La informacion por si misma, NO es interpretacion.
La interpretacion debe de producir una revelacion, basada en la
informacion
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3) La interpretacion es un arte, que combina otras muchas artes.

Y cualquier forma de arte, hasta cierto punto, se puede ensenar




4) El objetivo principal de la interpretacion no es la instruccion, sino la
provocacion. Debe de despertar curiosidades y provocar reacciones
gue ayuden a construir conceptos.

-TU MADRE
TIENE ABRIGO
DE PIEL?




5) La interpretacion debe de intentar presentar un todo mas que solo una
parte, y debe estar dirigida al ser humano en su conjunto, no solo a un
aspecto concreto.




6) La interpretacion dirigida a los ninos no debe de ser una dilucion de la
presentacion a los adultos, sino que debe seguir un método
fundamentalmente diferente.




COMUNICAR GEOLOGIA

2. Contexto



HABLAR DE CIENCIA

¢ Con que frecuencia sus conversaciones con familiares, amigos o
comparfieros de trabajo versan sobre temas de ciencia o tecnologia?

Mucha Bastante Poca Casi nunca
| | l
Dinamarca i%_ 30,4 19,8
Reino Unido 8121 RSN 33 28,1
 La ciencia no forma
Holanda 42,1 20,5

parte del bagaje cultural

eevu 75 T 42,7 206 de la poblacién
Francia 7 NI =~ 33° 32,8

Alemania 399 41,8 28,8
EUROPA 5. 36,3 35,9
Polonia _ 40,5 36,7
Austria 429 344
ltalia 3, 35,6 444
ESPANA _ 29,6 54,3
Rep. Checa 1P 39,1 472

Fuente: Estudio Internacional de Cultura Cientifica, Fundacion BBVA. [ EL pAIS



* La geologia es una de las grandes desconocidas.

What Does a
Geologist Do?
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* La geologia es una de las grandes desconocidas.

Falta de tradicion, referentes y productos atractivos.

Falta de presencia en medios de comunicacion.

David Attenborough (UK) Karl Sagan (USA)



* La geologia es una de las grandes desconocidas.

Descenso del peso académico y de las matriculaciones. Percepcion
aburrida, poco util, poco actual...

iGutiérrez, que le veo...!

‘ PROFE, ;COMO QUIERE
QUE NOS GUSTE 5U ASIGNATURA
| 5! A USTED NO LE GUSTAMOS
d NOSOTROS?

7 X

-




* Crecimiento de iniciativas de divulgacién de la
geologia ( jornadas, pequeios museos, rutas, libros,
geolodia...)

geoLogi_gd 14

2 Mirador de Campodola (Galicia
54 Excursiones podola (Galicia)

480 organizadores & monitores / 8.250 participantes




* Presencia creciente en los medios de

comunicacion (principalmente catastrofes
naturales)

Terremoto Nepal
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COMUNICAR GEOLOGIA

3. éPor quéy para qué?



Divulgar para conservar y viceversa

+ Investigacion / + conocimiento cientifico

+ Divulgacion

+ Conocimiento y valoracion social

+ Normativa conservacion

Divulgar es la herramienta mas poderosa para la conservacion del medio natural
y el desarrollo de politicas mas sostenibles en el futuro



COMUNICAR GEOLOGIA

4. Particularidades de la divulgacion de la geologia



4.1. Dificultades intrinsecas

* Gran desconocimiento social

* Magnitudes fisicas desmesuradas

* El abismo del tiempo geoldgico

« Ambito geografico diferente al actual.
* Ejercicio de fe. CHALLENGE | DIFFICULTY. | UNCERTAINTY
* Menor empatia natural que a lo vivo y humano.

* Alta capacidad de abstraccion.

ect

O et I e
Hayward fq::l;' fauld Wy 24

| Lake Temptcal -

= 7
hyok Dvimefin Lovrefoom
% o fid L niwrbedded ud—-nfh

Leora diyclite &
ofber Mriococ rocks

Tharemont

formation F Lerta fermation
sanditoor formation cher

conyfomerats and tand Moraga voltamzs  thale and meibone




4.2. Ventajas intrinsecas

* Gran desconocimiento social. Todo por descubrir!

 Capacidad narrativa de |la geologia. La historia de la vida y la Tierra esta llena de
muchas buenas historias. Ni el mejor guion de Hollywood!!

ANTHALASSA

LAS GEOGRAFIAS CAMBIAN!!



4.2. Ventajas intrinsecas LUGARES BANDERA

Siempre esta, es planificable y se desarrolla en el campo. Lugares espectaculares.




4.2. Ventajas intrinsecas

Permite comprender el paisaje y su evolucion. Respuestas a preguntas, curiosidades...

Monument Valley (USA) | The Giant Causeway (Iriland) A




4.2. Ventajas intrinsecas

Es fundamental para comprender cambio climatico

Ordesa NP (Huesca) 7 ‘ X Geoparkea (Gipuzkoa)




Es fundamental para la obtencién de recursos.
Excelentes afloramientos de origen antropico

4.2. Ventajas intrinsecas




* Permite comprender el origen de las
catastrofes naturales

4.2. Ventajas intrinsecas

oto de Lorca (Murcia)
D .



4.2. Ventajas intrinsecas La geodiversidad es la base de
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Tradicidon

Historia Pre-historia



4.2. Ventajas intrinsecas

EL RELOJ EVOLUTIVO

Dinosaurios - Humanos
hace 200 Antropoides
millones de anos

El reloj se
inicia con la
formacwn de la Tierra. A
los 20 minutos aparece el
ser vivo mds bdsico. A los 55
 minutos surgen los dinosaurios.
Los antropoides aparecen 40
segundos antes de dar la
hora; cuando empieza a
dar la hora surgen
los humanos. oy, Hace38

 Aporta un nuevo punto de vista

sobre el papel del ser humano en |la
Tierra.

Plantas |
terrestres |

* Responde a preguntas

_ existenciales, es filosofico.
Vida

i il * El Antropoceno. ¢Estamos ante un
mil miongs X - o4 pitones nuevo tiempo geoldgico?



COMUNICAR GEOLOGIA

5. Un trabajo en equipo



» “ Es necesario criar y depurar un tipo de talentos \
especificamente sintetizadores que lleven a cabo el ‘\/*r;_-‘_‘.
trabajo, también cientifico, de concentraciony "
simplificacion del saber” (Ortega y Gasset, 1930)

* La divulgacidon es informar, simplificar, resumir, dirigir,
crear, conectar, comunicar...

* Campo de trabajo multidisciplinar: cientificos, periodistas, escritores,
dibujantes, guionistas, disenadores... pero équien lleva el timon?






COMUNICAR GEOLOGIA

6. Las claves



6.1. PUBLICO OBIJETIVO. Condicionante principal

e Publico cautivo

* Escolares, universidades y profesores. Educacion formal.
* Nivel y contenidos definidos en el temario. Técnicas especificas.

* Publico no cautivo. Adulto haciendo uso de su tiempo libre

* TIPO A: Publico muy general nivel cultural medio-
bajo y/o interés medio-bajo. Ninguna predisposicién a
procesar informacion. Paracaidistas.

* TIPO B: Publico de nivel cultural medio-alto y/o
interés medio-alto /o tiene un vinculo profesional con
el tema. Capacidad y predisposicidon para procesar
informacion.

* TIPO C: Gedlogos y especialistas

MATERIALES ESPECIFICOS!!




6.2. NIVEL DE INFORMACION. La decision mas dificil. ¢ Cual es el mensaje?

* iQué explico y qué dejo fuera?

* En el ambito del detalle. ¢ Hasta donde llego? ¢donde empiezo?

* Explicar el origen del universo, la tectdnica de placas y la teoria de la evolucion
no es necesario en todos los casos.

* En el ambito tematico. El caso de los afloramientos con varios temas de
interés. Sentido comun.

* No mencionar temas y conceptos cuya explicacion queda fuera del nivel elegido y
viceversa: sera necesario explicar todos los conceptos necesarios para comprender
el mensaje.

* Niveles de detalle complementarios en diferentes soportes y para diferentes
publicos.



6.2. NIVEL DE INFORMACION. La decision mas dificil. ¢ Cual es el mensaje?

* iQué explico y qué dejo fuera? Un ejemplo en el flysch de Zumaia

* Temas principales
* Formacion del flysch
* Limite K/Pg. La gran extincién de los dinosaurios.

* Dinamica litoral. Acantilados y rasa mareal



Formacion del flysch
* Es el elemento protagonista.
* iEvolucion y mapas paleogeograficos? étipos de roca? ¢ Ciclicidad? ¢ Formaciones?
i Contenido paleontoldgico? ¢ Orogenia alpina? é Contexto estructural?

* El libro, sus paginas y los personajes.

* El limite K/T
* No se ve pero es la clave de este lugar!! Nos coloca en el mapa.

* iTodas las anomalias o solamente el iridio? éreconstruccion de la historia? é historia de la
investigacion? éotras extinciones? éla division del tiempo geoldgico? éLa sexta?

* La pagina oscura que marca el limite entre capitulos del libro .

* Acantilados y rasa
* La interpretacion del paisaje. Proceso actual. El mas facil.

* i A qué detalle me meto? ¢ Paleo-rasas y variaciones del nivel de mar?



DESAGERPEN HANDIA / LA GRAN EXTINCION

EUSKADI

SIENRNTUNS BASQUE COUNTRY

2 ALGORRI

60 MILIOI URTEKO (Ma) LIBURUA
EL LIBRO DE LOS 60 MILLONES DE ANOS (Ma)

KiPg MUGA. ORRIALDE BELTZ BAT LURRAREN HISTORIAN
EL LIMITE K/Pg. UNA PAGINA NEGRA EN LA HISTORIA DE LA TIERRA

Mas del il n

1 |2 extincién

Aztarnak /Las pistas Zor gertatu zen?/ ;Qué ocurrié?

okontzentraziohandia| TR , |t

Nikelaskoko ristal esferivoak | B, , | Suzko tanten sui Kiskalgarria

to baten talka

. 20 pewen e

GEosITES

tazeo bukaeran, Indian, 2 km lodiera

r penintsularen azalera

volcanicas 3 superficie 3 veces

mayor que la peninsula Ibérica. £

00:92 G0 sua,
Hautsen suzea

Amosiraren funzea
Folosintesiaen bukaea/
Hot

NOieta SO;eurie aidoa/ Livia &
Ouono genzaen makaiuta / P
Kufsadua,
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Berehalakoa Hiabeleak Ureak Hamarkadak
Iomedalo.  Meses  AMs  Décatds.

A INFORMAZIO GEHIAGO / MAS INFORMACION

Euskal kostatdeko Geoparkearen
eskaintza intarpratatibon szagutioko

carzaitez v 200
wbatear
mesedes gure gome

K7Pg boundary. The big mass extinction

EUSKADI

'BASQUE COUNTRY

desprendimientos

Jc cantos a

Sakonena/ e

pie de acantilado.

Profia /pertl (m)

NON ZEGOEN TSAS MAILA? ; DONDE ESTABA EL NIVEL DEL MAR?

marearteko zabalgune handiencta

plataformas de abrasion

cabos.

antiguos acantilados formados cuand

elnivel del mar
estaba unos 120m por debajo.

* _ aldaketa Klimatikoa:

calentamiento climatico

mareen

- R ;& _--.'g'-_"_‘_:_,.ﬂ" biz-balaintzak egune.

Gune babesty batean zaude Jarraits
meseder gure gomendion.

espacio natural ” B INFORMAZIO GEHIAGO / MAS INFORMACION
protegido de enorme valor ecolégico ' P ——
de vida cambian dos w ._# ! i merpretatoos arapAzeKo
g et oty ety

Seacliffs abrasion platform and biodiversity



6.3. SOPORTES

Centro interpt. c————  MUSse0s
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o Mapas

1 — Medios de COMUNICACION  mmmm— geoldgicos

— Sglidas guiadas

I Publico

aumenta el nivel de las explicaciones



PANELES. Nivel de comprension basico
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* Elegir los lugares: Miradores naturales, accesibilidad, seguridad, vulnerabilidad...
* Ideas muy sencillas con muy poco texto.

* 3-30-3. Captar la atencidn con un disefio atractivo. Coherencia en el disefo.

* Proporcion txt —imagen — blanco. (1:2:1)

* Diferentes niveles de informacidn

*Un panel debe: provocar, transmitir, revelar, relacionar... ésabias que?



MEDIOS DE COMUNICACION:
nuestro mejor altavoz

0 promocional. Vender




Flysch

El susurto = 1
delas rocas

———

Protegiondo 33 millones
de anos de historia
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GUIAS Y GEO-RUTAS
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* Gran proliferacion en los ultimos afios. * Graficos y mapas. Fotos. Maquetacion atractiva
* En general nivel medio alto.  Textos cortos y muy bien escritos.

* Trabajos complejos y muy bien estructurados. * Manejabilidad.



,4{%5}/ : FLYSCH, HairzenHirza

* La gran oportunidad
* Presupuesto elevado, infografia.
* Contenido al servicio del guion.

* Muchas concesiones. Titulares.

* Equipo multidisciplinar.

» Sugerente, provocador, despertar
interés...




SALIDAS GUIADAS: la mejor experiencia

El papel fundamental del guia

Efectividad =
(contenido + lenguaje ) x actitud

* Actitud amable, pero sin pasarse de
simpatico. El guia es el responsable de |a

s salida.
B T _ * Dirigirse a todo el grupo y no hablar de
S 'E L B memoria.

*Lenguaje sencillo, comparaciones, anécdotas... generar preguntas, hacer participe.
* Estructurar la explicacion en las diferentes paradas. Repetir ideas clave.
* Duracion de la salida.

* Pizarra y material grafico preparado
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GEOTURISMO
El turismo inconsciente



1. Contexto. El turismo inconsciente

* ¢ Existe el geoturismo?
* iPuede la geologia ser un producto turistico?

 iTiene al geologia capacidad de atraccidon de publico masivo o realmente
somos unos frikis?


















éInteresa el recurso geoldgico como recurso turistico?

Sl y MUCHO !!

Los paisajes geoldgicos de alta calidad tienen la capacidad de despertar la
admiracidon de una parte importante de la poblacion:

 iSon todos ellos geoturistas? NO

SON GEOTURISTAS POTENCIALES E INCONSCIENTES

Los paisajes geologicos de alta calidad mueven millones de personas al afo, se
han convertido en iconos turisticos de primer nivel y representan recursos
socioecondmicos muy importantes para muchas regiones.

Conocido como ECOTURISMO, TURISMO DE NATURALEZA...




2. ¢De qué estamos hablando?

Turismo geologico (Hose, 2006)

“ Facilitar el entendimiento y proporcionar servicios para que los turistas adquieran
conocimientos de la geologia de un lugar, mas alla de cdmo meros espectadores”

Geoturismo (Dowling y Newstone. 2006)

“El geoturismo es un turismo sostenible cuyo objetivo principal se centra en
experimentar los rasgos geoldgicos bajo un entendimiento cultural y medioambiental
apreciando su conservacion, y que es locamente beneficioso”

A: entender la parte Abidtica

B: entender como la A condiciona par parte Biodtica

C: entender como la Ay la B condicionan la parte Cultural
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DECLARACION DE AROUCA

Bajo los auspicios de UNESCO, se celebed en el Arouca Geopark (Portugal), del 9 al 13 de
noviembre da 2011, el Congreso Internacional de Geaturisma - "Geatouriam in Ackion - Arcwca 20117
Como msulado di s GRCUSiones Mmantenkias Aurints eale svento, o Comité Organzador, oo
scuerdo con s principios estabiecidos por of Canler for Susteinabie Destinedions — Nafons!
Gaographic Scciety, presanta la “Dedaracon de Aroucs” que sstablece lo siguente:

1. Se Kontfica la mecosidad de adarar el conceplo da geoturismo. Asl, entendemos que
mm:«a‘womunlnn»uownaymhwum
cordidecando su geclogis, medio ambiente, allura, valores 6616808,
bianostar de sus residentes, Qmmnmmumdomm
componentes del gecturismo.

2 BMWuWMWpunhMDMyb
valorizacin del pasado de ka Tiera y 0 18 Vids, inciuyendo su dindmica y sus
msmmmmacmmaamummd
prosents oon olra perspectiva y proyectar los posiblos esconarios fuluros comunes parn &
Terray kb Humanidad.

3. Lavalorizaciin del palrimonio 9eoligico debe inentar sar inmovadors y privilegier la wlilzacidn
predarnnte de las nuevas tecnclogias de la Flomeaciin pars mejorsr & contenilo ransmitdo
hasta ahora por los paneles clisicos de informacion.

4, Frocuersemantia, las cxpenoncias do valonzacon de la informaciin sobre ol patrimonio
200l0gico no son inlelgibies para ol pObico en general. Nomalimenta Nos enconiramos con
sulénticos tratados Gentiicos que, 8l uliizar un lenguaje staments especiaiizado, generan &
Incomprensiin de los vislanios y Smitan of impacto turlstco, E) formato de la informaodn
deberd ser accesble e nteligble para o piblco en general, centrado en uros pocos
concepios baskos y presentado de una Manera dara, como resutado de la colaboracion de
CONURCOS, COMUNCATONS y daafadonis.

5. Asl, entendemos qus es o momenio de rememcear los princpios bisicos de inlerpretacén
propuasios on 1987 por Freeman Tiden y de aplcados al patnmenic geclégion:

« Rasuita estért cuakquier valorzaciin ol patrmanio geoldgico gua no se adecle, do un
maamaumoahwamumm
= L& informacidn no es inberpretacion. La imenprelacidn o6 una revelacidn basads on &
Infeemacién. Ambos conceplos son completamente dieranies pero loda Interprelaodn
contiene infoemacién.
- Cada punio de interpretaciin dabe provocar y despertar curiosidad, asi como emodionar,
00 O 08 DAetencir endolar

6. Animamos a los terrilorios 8 desarroliar &l gecturismo, anfocado no =olo al medio ambients y sl
patnmeonio Qooldgico 5ino también a los vakres culumles, histdricos o escénicos. En oste
seriido, recomendamas qua la potlackin local y los vistantes se involucren de un modo oficaz
¥ 10 56 limiten & SIMple papal 08 SSPECtREones, contrbuyendo a5 @ CoNSIr una Idenddad
o], Promoviendo s vakores aussniicos y dnicos del trriiono, De a8 Modo, Conseguinemos
que ol teeritorko y sus habRandes slcancsn integridad medicamblenial, ustics sodal y
desarolo econéemioo sostenible.

Arcuca (Arowca Geopark, Portugal), 12 de noviembre de 2011

£
"N CEOrd




GEO-TURISMO

Gaia: Debe mostrar las caracteristicas geolodgicas de un lugar

Turismo: “las actividades que realizan las personas (turistas) durante sus viajes y
estancias en lugares distintos al de su entorno habitual por un periodo consecutivo
inferiro a un aflo y menor un dia, con fines de ocio, por negocios o por otros motivos.
World Tourism organization, 2011)

* Lo que hacen las personas en su tiempo libre y de ocio.

* El Geoturismo es un tipo de turismo

/

* Busca atraer visitantes. Desarrollo local. ECONOMIA

/
*El nUmero es importante. Se trata de vender.

/
*Plan de marketing, comunicacion y estudios de mercado




2. ¢De qué estamos hablando?

2. Recurso geoturistico.

1. Recurso _ ,
Los consumibles propios

Geologico

3. Servicios

5. Desarrollo turisticos

local

4. Comunicacion
y marketing



1. Recurso geologico

* No sirve cualquiera

* El valor cientifico es relativo. Una
buena historia que contar.

Limite K/T de Zumaia (Gipuzkoa)



1. Recurso geologico

* No sirve cualquiera
* El valor cientifico es relativo. Una buena historia que contar.

* Predomina el valor estético y paisajistico. Elementos geomorfoldgicos y formaciones singulares.
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1. Recurso geologico

* No sirve cualquiera
* El valor cientifico es relativo. Una buena historia que contar.

* Predomina el valor estético y paisajistico. Elementos geomorfoldgicos y formaciones singulares.

* Yacimientos paleontolégicos, cuevas y minas.




1. Recurso geologico

* No sirve cualquiera
* El valor cientifico es relativo. Una buena historia que contar.

* Predomina el valor estético y paisajistico. Elementos geomorfoldgicos y formaciones singulares.

* Yacimientos paleontolégicos, cuevas y minas.

* Accesibilidad. Importante pero relativo.




1. Recurso geologico

* No sirve cualquiera
* El valor cientifico es relativo. Una buena historia que contar.

* Predomina el valor estético y paisajistico. Elementos geomorfoldgicos y formaciones singulares.
* Yacimientos paleontolégicos, cuevas y minas.

* Accesibilidad. Importante pero relativo.

* Facilidad de comprension. Explicaciones muy basicas.

Pliegue de Campodola (Lugo)




1. Recurso geologico

* No sirve cualquiera

* El valor cientifico es relativo. Una buena historia que contar.
* Predomina el valor estético y paisajistico. Elementos geomorfoldgicos y formaciones singulares.
* Yacimientos paleontolégicos, cuevas y minas.

* Accesibilidad. Importante pero relativo.

* Facilidad de comprension. Explicaciones muy basicas.

* Buen estado de conservacidn y observacion.

Flysch de Sakoneta (Gipuzkoa)




1. Recurso geologico

* No sirve cualquiera
* El valor cientifico es relativo. Una buena historia que contar.

* Predomina el valor estético y paisajistico. Elementos geomorfoldgicos y formaciones singulares.
* Yacimientos paleontolégicos, cuevas y minas.

* Accesibilidad. Importante pero relativo.

* Facilidad de comprension. Explicaciones muy basicas.

* Buen estado de conservacidn y observacion.
* Pertenencia a un ENP

* Coexistencia y relacién con otros

atractivos turisticos (naturales, culturales...)
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Playa de Monsul (Almeria)




2. Recurso geoturistico. Los consumibles propios

Dinépolis (Teruel)

* Museos y centros de interpretacion

) DF~
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MUJA (Asturias)




2. Recurso geoturistico. Los consumibles propios
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2. Recurso geoturistico. Los consumibles propios

* Infraestructuras de uso publico: miradores, senderos
adaptados, paneles...




2. Recurso geoturistico. Los consumibles propios

* Infraestructuras de uso publico:
miradores, senderos adaptados,
paneles...



2. Recurso geoturistico. Los consumibles propios




2. Recurso geoturistico. Los consumibles propios

* Infraestructuras de uso publico: miradores, senderos
adaptados, paneles...
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2. Recurso geoturistico. L les propios
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2. Recurso geoturistico. Los consumibles propios

Material interpretativo: folletos, mapas, libros, paneles, apps, guias..

MEFA Y LUCARES DE INTERES GEOLOGICO
FCAARCAE DE LA DOBTA WASTA

FLYSCH
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Excursiones guiadas y actividades ludicas
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2. Recurso geoturistico. Los consumibles propios
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2. Recurso geoturistico. Los consumibles propios

* Museos y centros de interpretacion

"
W/

* Infraestructuras de uso publico: miradores, senderos adaptados... -

* Material interpretativo: folletos, mapas, guias, paneles, apps... | $ y

* Excursiones guiadas y actividades ludicas S N

s ey -
LA

* Merchandising y venta de productos tematizados. il oo

¢Quien hace la inversion?

- e« Desarrollo territorial

* Instituciones publicas
_ _ *Rentabilidad econdmica
* Empresas y fundaciones privadas. - . .
» Rentabilidad imagen corporativa




3. Servicios turisticos convencionales

* Red de alojamientos y restaurantes amigos

L:> Recepcion e informacion del producto =) | Formacién

Li) Variedad y calidad para todos los gustos y bolsillos

L:.') Requisitos obligatorios y complementarios. Control de calidad.




3. Servicios turisticos

* Buenas comunicaciones
* Sefalitica en carretera (exterior e interior)

* Aparcamientos y areas recreativas
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* Empresas de servicios
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3. Servicios turisticos

*Otros atractivos turisticos




4. Comunicacion, marketing y mercado

* Plan de marketing y comunicacion. ¢Y tu qué vendes?

L:.'} éDonde esta nuestro cliente? ¢como es? ¢Qué busca?

L;r> éCuales son nuestros competidores y aliados?

Marketing

atraer clientes



* Pagina web y redes sociales




4. Comunicacion, marketing y mercado

* Presencia en la promocion turistica del territorio
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Web

Ferias internacionales
Publicaciones

Bloggers, periodistas
Visitas especiales

NAUTILUS




5. Desarrollo local

* Beneficioso para la poblacién. Participacion activa.

l;') Actividad econémica.

l:> Formacion, orgullo, sentido de pertenencia...

* Fomentar la utilizacion y venta de productos locales

* Organizar actividades para publico local
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GEOTURISMO Y PATRIMONIO GEOLOGICO

@&cién y conocimieD

<Inventario de LIG >
rd 1 N

Uso publico
y divulgacion

D|dact:|ca Normativas
Geoturismo )
Acciones concretas

Sensibilizacion

@esﬁgacién) ‘ ‘ GeoconservaciD




Geoparkea




